WYDZIAL: Nauk Ekonomiczno-Spolecznych
KIERUNEK: Ekonomia
SPECJALNOSC: EKON3
POZIOM KSZTALCENIA: studia | stopnia
FORMA KSZTALCENIA: niestacjonarne
PROFIL: praktyczny

KARTA PRZEDMIOTU
(Sylabus)

Nazwa przedmiotu: Efektywnos¢ decyzji marketingowych |Punkty ECTS: 2

Prowadzacy: zgodnie z obsada i planem zajgc¢

Rok: 3 Wyktady | Konwersatoria | Cwiczenia | Cwiczenia | BUNA* Forma
laboratoryjne zaliczenia*
Semestr: 6 0 0 0 27 30 Z0

* E — egzamin; Z — zaliczenie; ZO — zaliczenie z oceng; BUNA — bez udzialu nauczyciela akademickiego

Cel przedmiotu: przedstawienie kluczowych pojeé z zakresu efektywnosci decyzji marketingowych oraz
ukazanie funkcjonowania przedsiebiorstw w okreslonych uwarunkowaniach gospodarczych.

Metody dydaktyczne: asymilacja wiedzy poprzez konwersatoria oraz rozwigzywanie zadar i problemoéw
zwigzanych z funkcjonowaniem przedsigbiorstw we wskazywanym zakresie podczas konwersatoriow.

Wymagania wstepne: praktyczna wiedza dotyczqca funkcjonowania przedsigbiorstwa w gospodarce rynkowej,
zdolnosé formutowania potrzeb ludzkich i organizacji oraz rozumienie zaleznosci przyczynowo-skutkowych.

Nr Tematyka zajeé

I [ WYKLADY: nie dotyczy
Il | KONWERSATORIA: nie dotyczy
111 | CWICZENIA LABORATORYJNE: nie dotyczy
CWICZENIA:
1. Podejmowanie decyzji marketingowych w przedsiebiorstwie.

2. Systemy podejmowania decyzji marketingowych w przedsicbiorstwie w oparciu o przyklady
praktyczne.

3. Determinanty podejmowania decyzji marketingowych w przedsiebiorstwie. Case study.
4. Analiza podejmowania decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie.

5. Efektywnos$¢ decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie — analiza i ocena na wybranych przyktadach
z praktyki gospodarowania.

BUNA :

\Y 1. Specyfika procesdéw podejmowania decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie.

2. Efektywno$¢ decyzji marketingowych w przedsiebiorstwie- analiza konkretnego przypadku.
Efekty uczenia si¢

Efekty kierunkowe — symbol i wyszczegolnienie Efekty przedmiotowe — wyszczegolnienie

w zakresie WIEDZY':

E1 WO01 Posiada
kompleksowsg wiedze o Zna i rozumie podstawowe pojecia, prawa ekonomiczne i
miejscu ekonomii w zjawiska gospodarcze oraz ich efekty wystepujace w
systemie nauk, jej dziatalnosci przedsigbiorstwa. Zna podstawowe pojecia z

charakterze, metodologii i . .
. . . zakresu zarzadzania marketingowego.
powiazanych z innymi

dyscyplinami naukowymi,
zna i rozumie podstawowa
terminologi¢ nauk
ekonomicznych wraz z

P6U_W P6S_WG




zastosowaniem tej
praktycznej wiedzy w
dziatalnosci gospodarcze;j.

E1 W04 Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
zastosowanie wybranych
metod matematycznych,

statystycznych oraz
narzedzi informatycznych
shuzacych do gromadzenia,

analizy i prezentacji

danych ekonomicznych i

spotecznych oraz ich
praktyczne zastosowanie

w dziatalnoéci zawodowe;.

P6U_W P6S_WG

E1_WO0S5 Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
wiedzg¢ o cztowieku jako
podmiocie tworzacym
struktury ekonomiczne;
zna reguly zachowania
czlowieka w zakresie
zaspokajania potrzeb, ma
elementarng wiedz¢ o
zasadach i motywach
dziatania cztowieka w
procesie tworzenia oraz
realizacji zadan i zmian
organizacyjnych tych
struktur. Wie jak wiedzg
zastosowacé w praktyce.

P6U_W | P6S_WG

Okres$la warunki izasady podejmowania optymalnych
decyzji przez podmioty rynkowe w praktyce. Ma wiedze z

zakresu  funkcjonowania  poszczegdlnych  podmiotow
rynkowych  oraz  zasad podejmowania  decyzji
marketingowych.

Charakteryzuje zachowania czlowieka w kontekscie

podejmowania decyzji marketingowych. Podejmuje decyzje
szersze, zwigzane z dopasowaniem celow marketingowych.

Potrafig realizowac¢ strategie, tak aby spetniaty one cele
marketingowe.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

E1_U02 Potrafi
wykorzysta¢ posiadang
wiedzg teoretyczng i
efektywnie oraz skutecznie
pozyskiwaé wiarygodne
dane ze zrédet pierwotnych
i wtérnych do analizowania
konkretnych procesow i
zjawisk gospodarczych w
zakresie dyscyplin
ekonomicznych.

P6U_U | P6S_UW

P6S_UW
P6S_UK

P6S_UO

E1 UO7 Potrafi
wspotpracowaé z innymi
osobami w ramach prac
zespolowych lub jako lider;
bierze dziat w analizach i
ocenach alternatywnych
rozwiazan problemow
ekonomicznych i dobiera¢
metody oraz instrumenty
pozwalajace racjonalnie je
rozstrzygac i
optymalizowac.

P6U_U

E1 UO09 Jest gotowy
innowacyjnie wykonywaé
zadania oraz rozwigzywac

ztozone i
nietypowe problemy w
warunkach obcigzonych
ryzykiem i niepewnoscia,

P6U_U P6S_UW

Posiada umiejetnos$¢ racjonalnego myslenia i wnioskowania
oraz analizowania zjawisk marketingowych. Interpretuje
mechanizmy funkcjonowania poszczegdlnych podmiotow
rynkowych. Interpretuje zjawiska przyczynowo-skutkowe
wystepujace w podmiotach rynkowych. Wykorzystuje
standardowe narzedzia analizy iloSciowej i jakosciowej do
prognozowania zjawisk gospodarczych.

Podejmuje decyzje operacyjne, ktéore sprowadzaja si¢ do
indywidualnego poziomu zespotu. Student ma mozliwos¢
doskonalenia sprawnosci w komunikowaniu si¢, pracy
samodzielnej, jak i wspoldziatania z innymi w grupie.

Analizuje rzeczywista 1 wirtualng sytuacje rynkowa,
wyciaga wnioski oraz podejmuje decyzje.
Potrafi  przygotowa¢ wystapienia ustne  w zakresie

efektywnosci decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie.
Obserwuje zjawiska majagce wplyw na podejmowanie
decyzji marketingowych. Potrafi strategie
marketingowe przedsigbiorstwa z uwzglednieniem jego

planowaé




postugujac si¢ systemami
normatywnymi, uzywajac
specjalistycznej
terminologii

sytuacji umiejetnosei  interpretacji

wynikow badan marketingowych

oraz wykorzystuje

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

P6U_K

P6S_KK
P6S_KR

E1_KO1 Jest gotéw do
krytycznej oceny poziomu
swojej wiedzy; uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu problemow
poznawczych i
praktycznych oraz zasigga
opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym
rozwigzaniem problemu.

P6U_K

P6S_KO
P6S_KR

E1_KO02 Potrafi aktywnie
wspotpracowaé w
zespotach, rowniez
mi¢dzynarodowych i
przyjmowac rozne role z
poszanowaniem norm
spotecznych, kulturowych i
prawnych oraz petnic¢
odpowiedzialne role w
zespole posiadajac
$wiadomosé
podejmowanych przez
siebie decyzji, a takze
przyjmuje
odpowiedzialnos¢ za
rezultaty swojej pracy i
catego zespotu.

P6U_K

P6S_KO
P6S_KR

E1_KO06 Potrafi mysle¢ w
sposob przedsigbiorczy oraz
umiejetnie komunikuje si¢ z

otoczeniem; dostosowuje
si¢ do nowych sytuacji i
warunkéw, nabywa
odpornos¢ na

niepowodzenia i stres.

Samodzielnie uzupelnia i doskonali nabyta wiedzg i
umiejetnosci  ekonomiczne w  zakresie podejmowania
decyzji marketingowych. Jest przygotowany do studiowania
zagadnien praktycznych z zakresu ekonomii na poziomie
$rednim i wyzszym.

Mysli i dziata w sposdb przedsigbiorczy, umiejgtnie
komunikuje si¢ z otoczeniem. Charakteryzuje si¢ etyka
biznesu i spoteczng odpowiedzialnos$cia przy podejmowaniu
decyzji marketingowych. Student komunikuj¢ si¢, jak i
wspoldziatania z innymi w grupie. Analizuje rzeczywista i

wirtualng sytuacje rynkowa, wycigga wnioski oraz
podejmuje decyzje.
Charakteryzuje sie inicjatywa i samodzielnoscia w

dziataniach zawodowych. Wykazuje si¢  umiejetnoscia
formulowania sadow w waznych kwestiach zwigzanych
Jest gotow do
odwaznego i merytorycznego argumentowania wiasnych

decyzji marketingowych.

z funkcjonowaniem przedsigbiorstw.

Sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢ (WIEDZA, UMIEJETNOSCI, KOMPETENCJE SPOLECZNE)

Efekty(symbol)

Egzamin
pisemny

Egzamin
ustny
Kolokwium
Esej/referat
Zadania,
prace

domowe

indywidualny

Aktywnos¢ na

indywidualna
zajeciach

Prezentacja
Prezentacja
grupowa
Udziat w
dyskusji
Projekt
Projekt
grupowy

E1_WOL,
E1_WO04,
E1_WO5,

X

X
X

E1_U02,
E1_U07,
E1 U09

E1_KO1,
E1_K02,
E1 K06




Forma i warunki zaliczenia przedmiotu: realizacja projektu grupowego wraz z oméwieniem; zaliczenie w
oparciu o praktyczne zadania omawiane podczas zaje¢, kolokwium w formie pisemnej — zagadnienia
0 charakterze zamknigtym i otwartym interpretacyjnym.

Rodzaje zajeé Ilo$¢ godzin

Udziat w wyktadach
Udziat w konwersatoriach
Udziat w ¢wiczeniach 27
Udziat w zajgciach laboratoryjnych
Konsultacje ( 2 godz. na wyktad, 1 godz. na jedna grupe ¢w., konw., sem.)
Razem

Forma pracy studenta Ilo$¢ godzin
Przygotowanie si¢ do zajec 8
Napisanie referatu/projektu/eseju 10
Zebranie materiatdw i przygotowanie prezentacji 10
Samodzielna lektura
Przygotowanie si¢ do kolokwiow/sprawdzianow 5
Przygotowanie si¢ do egzaminu pisemnego/ustnego z przedmiotu 0
Przygotowanie si¢ do zaliczenia pisemnego/ustnego z przedmiotu 0
Razem

Ogolem (godziny kontaktowe + praca wlasna studenta)

1.w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego
2.w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy

Rodzaje zajeé ilo§¢ godzin
Udzial w ¢wiczeniach laboratoryjnych

Przygotowanie si¢ do zaliczenia praktycznego 60

Razem 60

Liczba punktéw ECTS za zaj¢cia o profilu praktycznym |2 ECTS

Literatura podstawowa: (do 3 pozycji)
1. Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W., Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy, PWE,
Warszawa2017.
2. Bolesta-Kukutka, Decyzje menedzerskie, PWE, Warszawa 2018.
3. Kaczmarczyk S., Badania marketingowe, podstawy metodyczne, PWE Warszawa 2016.
Literatura uzupelniajaca: (do 5 pozycji)
1. J. Fryca, Behawioralne aspekty podejmowania decyzji marketingowych w przedsigbiorstwie, Uniwersytet
Warminsko-Mazurski w Olsztynie, Olsztyn 2016.
2. B. Wawrzyniak, Decyzje kierownicze w teorii i praktyce zarzadzania, PWE, Warszawa 2018.
3. K H.A. Simon, Podejmowanie decyzji i zarzadzanie ludzmi w biznesie i administracji, Wyd. HELION,
Gliwice 2007.

Akceptacja Prorektora ds. dydaktycznych i studenckich:




