WYDZIAL: Nauk Ekonomiczno-Spotecznych
KIERUNEK: Ekonomia

SPECJALNOSC:

EKON3

POZIOM KSZTALCENIA: studia I stopnia
FORMA KSZTALCENIA: niestacjonarne

PROFIL: praktyczny

KARTA PRZEDMIOTU
(Sylabus)

Nazwa przedmiotu: Analiza rynku i badan marketingowych

Punkty ECTS: 2

Prowadzacy: zgodnie z obsada i planem zajec¢

Rok: 3 Wyklady | Konwersatoria | Cwiczenia | Cwiczenia | BUNA | Forma zaliczenia*
laboratoryjn *
e
Semestr: 5 0 0 0 15 15 70

* E — egzamin; Z — zaliczenie; ZO — zaliczenie z ocena; BUNA — bez udziatu nauczyciela akademickiego

Cel przedmiotu: zdobycie wiedzy i praktycznych umiejetnosci z zakresu realizacji badan marketingowych,
a takze wykorzystania materialu empirycznego do opisu zachodzqcych zjawisk w otoczeniu rynkowym
podmiotow, co w konsekwencji stuzy¢ powinno optymalizacji podejmowanych decyzji rynkowych.

Metody dydaktyczne: cwiczenia z wykorzystaniem technik audiowizualnych, dyskusja problemowa, analiza
przypadkow, praca semestralna — samodzielnie wykonany projekt.

Wymagania wstepne: aktywne uczestniczenie w zajeciach, wykonywanie kolejnych etapow zalecanych zadan
do samodzielnego rozwiqzania.

N
r

Tematyka zajeé

I | WYKLADY: nie dotyczy

I1 | KONWERSATORIA': nie dotyczy

111 | CWICZENIA LABORATORYJNE: nie dotyczy

1.

CWICZENIA:

Istota badan marketingowych i tworzenia systemu informacji marketingowej (SIM).

2. Projektowanie badan marketingowych.
v 3. Pomioar zrodet wtornych a pomiar zrodet pierwotnych.
4. Opracowanie wstgpne materialu empirycznego.
5. Obszary analizy rynku i analiza materialu empirycznego z wykorzystaniem przyjetych skal
pomiaru.
6. Wnioskowanie i raportowanie w oparciu o zgromadzony oraz opracowany materiat empiryczny.
BUNA:
1. Zalety i wady pomiarow ze zrodet wtornych i pierwotnych.
\% ; . .
2. Etapy, zakres i znaczenie projektu badawczego.
3. Wybrane obszary analizy zjawisk rynkowych — (czas, przestrzen, zalezno$é, itp.).

Efekty uczenia si¢

Efekty kierunkowe — symbol i wyszczegolnienie

Efekty przedmiotowe — wyszczegélnienie

w zakresie WIEDZY::
E1 WO1 Posiada
kompleksowa wiedzg
P6U W P6S WG o miejscu ekonomii w | Ma wiedzg o elementach zwiazanych marketingowa
systemie nauk, jej orientacja podmiotow na rynku i konieczno$cia badania
charakterze, charakterystycznych obszaréw aktywnos$ci rynkowe;.

metodologii i




powiazanych z innymi
dyscyplinami
naukowymi, zna i
rozumie podstawowa
terminologi¢ nauk
ekonomicznych wraz z
zastosowaniem tej
praktycznej wiedzy w
dziatalnosci
gospodarcze;.

P6U W

P6S WG
P6S_WK

El W03 Identyfikuje
wzajemne relacje
migdzy zjawiskami,
podmiotami,
strukturami i
instytucjami
ekonomicznymi w
skali
mikroekonomicznej i
sektorowej zarbwno w
wymiarze realnym, jak
i pieni¢znym, w tym z
zakresu wybranej
specjalnosci na
kierunku ekonomia.
Wie jak t¢ wiedzg
zastosowaé w
praktyce.

P6U W

P6S WG

E1 W04 Znai
rozumie w
Zaawansowanym
stopniu zastosowanie
wybranych metod
matematycznych,
statystycznych oraz
narzedzi
informatycznych
shuzacych do
gromadzenia, analizy i
prezentacji danych
ekonomicznych i
spotecznych oraz ich
praktyczne
zastosowanie w
dziatalnosci
zawodowe;j.

P6U W

P6S_WG

E1 W07 Posiada
wiedze niezbedna do
prowadzenia
dziatalnosci
gospodarczej, objasnia
i ilustruje znaczenie
norm i regut
(prawnych,
techniczno-
organizacyjnych,
moralnych, etycznych)
organizujacych
struktury oraz
instytucje ekonomii.

Omawia relacje zwiazane z rozwojem dziatalnosci
gospodarczej determinowanej zrachowaniami konkurentow,
klientéw 1 innych uczestnikow rynku.

Opisuje metody realizacji pomiaréw zrodet wtérnych
i pierwotnych, okreslajac ich zalety i wady w kontekscie
uzyskiwanych efektow analizy danych empirycznych.

Prezentuje wymagania etyczne zwigzane z realizacja
pomiaru i analizy, zwlaszcza w odniesieniu do ochrony
danych oraz poruszania w badaniach kwestii wrazliwych.




Zna i rozumie
wybrane fakty,
obiekty, zjawiska, a
takze ztozone
zalezno$ci migdzy
nimi.

P6U W

P6S WG
P6S_ WK

E1 W08 Ma wiedzg o
procesach rozwoju i
transformacji
podmiotow, instytucji
1 struktur
ekonomicznych;
rozpoznaje istote i
uwarunkowania
dziatan
przedsigbiorczych oraz
znaczenie innowacji w
budowaniu
konkurencyjnos$ci
opartej na wiedzy

Charakteryzuje mozliwosci 1 konsekwencje budowy
i wykorzystywania SIM (Systemu Informacji
Marketingowej) dla rozwoju podmiotéow rynkowych.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

P6U_U

P6S_UW

E1 _UO1 Potrafi
prawidlowo obserwowac
1 interpretowac zjawiska
gospodarcze oraz
procesy ekonomiczne w
konteks$cie zmian
prawnych,
technologicznych,
politycznych i
kulturowych.

P6U_U

P6S_UW

E1 _UO02 Potrafi
wykorzystaé posiadang
wiedzg teoretyczna i
efektywnie oraz
skutecznie pozyskiwaé
wiarygodne dane ze
zrédel pierwotnych i
wtornych do
analizowania
konkretnych procesow i
zjawisk gospodarczych
w zakresie dyscyplin
ekonomicznych.

P6U_U

P6S_UW
P6S_UK

P65S_UO

E1 _UO07 Potrafi
wspotpracowaé z innymi
osobami w ramach prac
zespotowych lub jako
lider; bierze dziat w
analizach i ocenach
alternatywnych
rozwiazan problemow
ekonomicznych i
dobiera¢ metody oraz
instrumenty pozwalajace
racjonalnie je
rozstrzygac

i optymalizowac.

Potrafi obserwowaé i interpretowaé zjawiska zwiazane z
rynkowym zachowaniem podmiotow. Potrafi dokonaé
analizy rynku.

Wykorzystuje wiedzg o zachowaniach podmiotow
rynkowych, skutecznie 1 efektywnie gromadzi dane
rynkowe, analizuje je oraz opisuje w odniesieniu

do konkretnych sytuacji rynkowych.

Uczestniczy w grupach dyskusyjnych opracowujac kierunki
i wytyczne zwiazane z przygotowaniem projektow badan
marketingowych, realizacja  pomiaré6w  pilotazowych
i doskonaleniem cato$ciowych badan zasadniczych.




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNY CH:

P6U_K

P6S_KK
P6S_KR

E1 KO1 Jest gotow do
krytycznej oceny poziomu
swojej wiedzy; uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i
praktycznych oraz zasigga
opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym
rozwiazaniem problemu.

P6U_K

P65_KO
P6S_KR

E1 K02 Potrafi aktywnie
wspotpracowac w
zespotach, rowniez
migdzynarodowych i
przyjmowac rozne role z
poszanowaniem norm
spotecznych, kulturowych i
prawnych oraz petnié
odpowiedzialne role w
zespole posiadajac
swiadomos$¢
podejmowanych przez
siebie decyzji, a takze
przyjmuje
odpowiedzialno$¢ za
rezultaty swojej pracy i
catego zespotu.

P6U_K

P6S_KR

E1 KO3 Jest gotow do
uznawania znaczenia
wiedzy w rozwiazywaniu
probleméw zwiazanych z
opracowywaniem,
wdrazaniem, analiza i
oceng procesow
ekonomicznych w réznego
rodzaju organizacjach oraz
do zasiggania w tym
zakresie opinii ekspertow
w przypadku trudnosci z
samodzielnym ich
rozwiazaniem.

Rozumie konieczno$¢ uzupetnienia wiedzy z zakresu istoty
badan rynkowych. Wykazuje $wiadomosé
gospodarki rynkowej dla rozwoju spoteczno-gospodarczego
regionu i kraju.

znaczenia

Projektuje badania marketingowe we wspotpracy z zespotem
z poszanowaniem norm spoteczno-kulturowych, etycznych i
prawnych. Odpowiednio okresla priorytety w zakresie
analizowania rynku. Identyfikuje role potrzeb spolecznych
w tworzeniu oferty asortymentowej przedsigbiorstwa.

Empatycznego 1 asertywnie podchodzi do kwestii
uwzglednianych w realizowanych badaniach rynkowych.
Dostrzega celowe kreowanie zachowan konsumentéw przez
podmioty gospodarcze.

Sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢ (WIEDZA, UMIEJETNOSCI, KOMPETENCJE SPOLECZNE)
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Forma i warunki zaliczenia przedmiotu: Realizacja projektu wykonanego samodzielnie, zaliczenie w
oparciu o zadania o charakterze zamknigtym.

Godziny kontaktowe z nauczycielem akademickim

Rodzaje zajeé Ilo$¢ godzin
Udziat w wykladach
Udzial w konwersatoriach
Udzial w ¢wiczeniach 15

Udzial w zajgciach laboratoryjnych

Konsultacje ( 2 godz. na wyktad, 1 godz. na jedna grupe ¢w., konw., sem.)

Razem 15
Praca wlasna studenta dzielona na czas na (przykiadowe formy pracy studenta)
Forma pracy studenta Ilo$¢ godzin

Przygotowanie si¢ do zajec 9
Napisanie referatu/projektu/eseju

Zebranie materiatlow i przygotowanie prezentacji 5
Samodzielna lektura 25
Przygotowanie si¢ do kolokwiow/sprawdzianéw 6

Przygotowanie si¢ do egzaminu pisemnego/ustnego z przedmiotu

Przygotowanie si¢ do zaliczenia pisemnego/ustnego z przedmiotu

Razem 45
Ogoélem (godziny kontaktowe + praca wlasna studenta) 60
2 ECTS
1.w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe z bezposrednim udziatem
nauczyciela akademickiego 0,5 ECTS
2.w tym liczba punktow ECTS za godziny realizowane w formie samodzielnej pracy 1,5 ECTS
Zajecia o profilu praktycznym
Rodzaje zajeé Ilo$¢ godzin
Udziatl w ¢wiczeniach laboratoryjnych 15
Przygotowanie si¢ do zaliczenia praktycznego 45
Razem 60
Liczba punktow ECTS za zajgcia o profilu 2 ECTS
praktycznym

Literatura podstawowa: (do 3 pozycji)
S. Kaczmarczyk, Zastosowania badan marketingowych: zarzadzanie marktingowe i otoczenie, PWE,
Warszawa 2017.
M. Jaworowicz, Copywriting w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Wydawnictwo: Difin 2019.
K. Mazurek-topacinska (red.), Badania marketingowe. Podstawowe metody i obszary zastosowan,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2015.
Literatura uzupelniajaca: (do 5 pozycji)
K. Mazurek-Lopacinska, M. Sobocinska (red.), Badania marketingowe w zarzqdzaniu przedsiebiorstwem,
Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu, Wroctaw 2014.
P. Hague, Badania marketingowe: planowanie, metodologia i ocena wynikéw, Helion, Gliwice 2013.
1. K. Mazurek-Lopacinska (red.), Badania marketingowe, Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu,
Wroctaw 2009. IBUK LIBRA

Akceptacja Prorektora ds. dydaktycznych i studenckich
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